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Future scenario for mountain wine Value 
Chain in Spanish Pyrenees 

Mountain wine Value Chain (VC) in Spanish 

Pyrenees is the focus of the foresight 

exercise where participants, mainly from 

Huesca area, defined the key variables 

affecting the VC and transform them into 2 

long-term forces that were identified in: a) 

economic context development and b) 

changes in the number of active population 

working in viticulture. Consequently, 4 

possible future scenarios of territorial development were described and the effects of each 

scenario on the key variables were evaluated. The final envisioned scenario is represented by a 

favourable economic context, but with a reduced active population dedicated to viticulture. There 

are economical resources available, but they are not used optimally to encourage the 

engagement of population, especially young people linked to the territory, willing to work in 

mountain viticulture and protect the rural habitat.  

In order to adapt to rising challenges and to achieve the regional strategy defined by the local 

multi-actor foresight group, 4 critical changes are needed in the Spanish Pyrenees region: 1) 

develop local and national actions for attracting of young professionals to the wine sector; 2) 

assure simplified and efficient support policies, focused on projects with real potential to contribute 

to the local innovative and environmental friendly rural development; 3) upgrade and strengthen 

existing social infrastructures in mountain rural areas and establish new ones to assure the 

possibility to live and work in the territory for labour force, entrepreneurs and their families; 4) 

consolidate the efforts of all the producers on territorial and product communication and 

marketing, developing an efficient common branding strategy. 
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More info: 

https://www.moving-

h2020.eu/reference_regions/spanish-pyrenees-

spain/  
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NATIVE LANGUAGE 

Escenario futuro de la cadena de valor del 
vino de montaña en los Pirineos españoles 

La cadena de valor del vino de montaña (CV) en los Pirineos españoles es en el centro del 

ejercicio de previsión en el que los participantes, principalmente de la zona de Huesca, definieron 

las variables clave que afectan a la CV y las transformaron en 2 fuerzas a largo plazo que se 

identificaron en: a) el desarrollo del contexto económico y b) los cambios en el número de 

población activa que trabaja en la viticultura. En consecuencia, se describieron 4 posibles 

escenarios futuros de desarrollo territorial. El escenario final previsto está representado por un 

contexto económico favorable, pero con una población activa dedicada a la viticultura reducida. 

Hay recursos económicos disponibles, pero no se utilizan de forma óptima para fomentar el 

compromiso de la población, especialmente de los jóvenes vinculados al territorio, dispuestos a 

trabajar en la viticultura de montaña y a proteger el hábitat rural.  

Con el fin de adaptarse a los crecientes desafíos, son necesarios 4 cambios críticos en la región 

de los Pirineos españoles: 1) desarrollar acciones locales y nacionales para atraer a jóvenes 

profesionales al sector vitivinícola; 2) garantizar políticas de apoyo simplificadas y eficientes, 

centradas en proyectos con potencial real para contribuir al desarrollo rural local innovador y 

respetuoso con el medio ambiente; 3) mejorar y reforzar las infraestructuras sociales existentes 

en las zonas rurales de montaña y establecer otras nuevas para garantizar la posibilidad de vivir 

y trabajar en el territorio a la mano de obra, los empresarios y sus familias; 4) consolidar los 

esfuerzos de todos los productores en materia de comunicación y marketing territorial y de 

producto, desarrollando una estrategia de marca común eficiente. 


